“中国—东北亚博览会商品展”方案

一、展会名称：

中国—东北亚博览会商品展

二、展会时间：

2014年9月5日—9日

三、地点：

吉林长春国际会展中心

四、主办单位：

中国—东北亚博览会秘书处

中国国际贸易促进委员会吉林省委员会（吉林省博览事务局）

五、展出面积：

60,000平方米（1—8号馆），共设置2,400个标准展位
六、展馆设置：

1号馆（东北亚文化艺术展）、2号馆（台湾地区及欧美国家商品馆）、3号馆（香港地区及东南亚国家商品馆）、4号馆（苏州特色精品馆）、5号馆（东北亚国家商品、绿色食品及休闲用品馆）、6号馆（东北亚医药健康产业馆）、7号馆（国际汽车馆）、8号馆（国际婚庆及孕婴童用品馆）

室外广场将举办吉林特色美食节活动，不定时进行延边象帽舞、松原马头琴、辽源琵琶等地方区域特色演出，并可根据参展商需求入馆表演吸引人气，营造氛围。

七、展览性质：

国际性专业商品展会

八、举办周期：

两年一届

九、展会背景：

2014中国东北亚博览会商品展源于“中国—东北亚博览会”（中国十大国家级展会之一），是由中国国际贸易促进委员会吉林省委员会（吉林省博览事务局）组织的专业商品展会。该展会为双年举办，与“中国—东北亚博览会”（单年举办）交替进行。首届“中国—东北亚博览会”2005年创办，展位1,900个，国内外参展、参会客商总数超过3万人，观众20万人。2013年“第九届东北亚博览会”展位2,600个，国内外参会客商总数达10万人，共吸引了50多万观众进馆参观。每届博览会都吸引了各国政府及商界的关注，为众多来自世界各地的厂家、贸易商、采购商及专业买家创造了一个良好的交易平台。

根据国家对政府主办的国家级展会办会时间调整精神要求，“第十届中国—东北亚博览会”推迟至2015年举办。为满足广大展商及观众需求，中国国际贸易促进委员会吉林省委员会（吉林省博览事务局）2014年将于吉林省长春市国际会展中心举办“中国—东北亚博览会”的兄弟展——“中国—东北亚博览会商品展”。该展会更侧重专业化、市场化，注重展会实效，以集合的形式同期举办多个专业展会，增强规模效应，在展会的规模、层次及宣传力度上不低于“中国—东北亚博览会”。同时，提供更广泛、深入的人性化服务，更好地满足参展商、采购商需求，致力填补东北亚地区国际经贸类展会的不足，实现多方共赢。

十、展品范围：

食品类：调料、奶制品、蛋制品、肉制品、腌制品、肠类、海产品、新鲜水果蔬菜、水果干和脱水蔬菜、甜食、饼干、面包、罐头食品、冷冻食品、生物制品、宠物食品、食品杂货、冰淇淋、含酒精饮料、一般饮料等各类食品饮料。
体育及户外休闲类：健身器材及配件，美容器械及化妆品，按摩及保健器材，家用健体器材、日光浴机器，桑拿设施，SPA设备，自行车，室内足球，康体游乐器械，儿童休闲设施，户外健身产品，老年及残疾人健身器材等。

礼品及消费品类：

1、家居用品：花瓶、布艺、钟表、日用品、屏风、像框、木制品、银器、蜡烛、餐具、玻璃器皿、特艺家具、厨房用具、餐具、灯具、箱包等。

2、礼品：圣诞礼品、国宾礼品、外事礼品、树脂工艺品、草、柳编制品、油画、特艺礼品、手绘制品、雕刻制品、陶瓷、瓷器、礼品包装、手编工艺品、铜器、人造花等。

3、服装服饰：鞋帽、饰品、运动服装、儿童服饰、泳装、皮带、钱夹、领带等。

4、电子产品：高新技术产品、小家电、电子玩具、日用电器等。

5、医药健康产品类：保健品、医疗器械、健康养生。

6、国际汽车展品类：乘用车、旅居房车等。

十一、参展费用：

标准展位费（3m×3m）：6,000元人民币/展位
光地费（面积不低于36㎡）：600元人民币/㎡
以上费用包含：

标准展位费用：场地、壁板、地毯、洽谈桌1个、洽谈椅2把、220V/5A电源插座1个、射灯2个、公司楣板）。

(参展商若指定展位或双开口展位须加收10%的展位费。)
十二、展会优势：

1、专业组展机构合作资源广泛

展会主办方——中国国际贸易促进委员会吉林省委员会（吉林省博览事务局）是由吉林省经贸界代表人士、企业、协会、团体和部门组成的对外经济贸易组织，与吉林省博览事务局、中国国际商会吉林商会合署办公。由吉林省人民政府直接管理，既有政府职能，又具备服务社会、经贸的民间身份，与国际、国内贸促、会展及媒体组织、机构建立了战略合作伙伴关系。通过举办展会、组织企业“走出去”发展、接待境外经贸人士来华考察、投资，提供涉外商事法律咨询与服务等方面，搭建企业与政府、省内与省外、国内与国际交流与合作的桥梁。曾经成功举办了“中国—东北亚博览会”、上海世博会吉林馆、“中国（长春）国际轨道交通展览会”等大型国际性展会，并组织企业赴境外举办了“台湾食品周”、“吉林宝岛经济合作交流会”等大型经贸交流活动，为中国东北地区重要贸促、展览机构之一。

2、大力宣传推介效果远超往届

●专业宣传：在中国—东北亚博览会战略合作媒体联盟基础上，拟定新增行业媒体50家，宣传效果更胜往届。

●网站链接：为参展企业提供网址链接至中国—东北亚博览会官网。

●增效广告：为参展企业提供展馆内外、合作媒体、会刊特刊等各类广告。

3、关注企业需求增强参展实效

●专业观众：发挥主办机构优势，广泛联系国内外广大厂商及相关协会，并在全国各大专业展会上派发参观券，邀请参观采购。

●营销平台：根据参展商需求组织专业采购洽谈会、提供洽谈区、商务区、现场表演等。

●会刊登录：在会刊上免费为参展企业刊登机构简介，便于采购商检索，同时会刊还将广泛送给主管部门、海内外经贸机构、行业协会及企业增强宣传效果。
联系人：曹婷（日本语可）
电话：0431-82763300
传真：0431-82765522
邮箱：learn0821@yahoo.co.jp
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